ข้อมูลด้านการตลาดของสินค้าข้าวในสหราชอาณาจักร
1. ความนิยมในสินค้าข้าวในตลาดสหราชอาณาจักร
1.1  การนำเข้าข้าวในภาพรวมจากทั่วโลก
ตาราง 1 : มูลค่าการนำเข้าข้าวจากทั่วโลกแยกตามชนิดของข้าว         หน่วย : ล้านเหรียญสหรัฐ
	ชนิดของข้าว
	ปี 2552
	ปี 2552 (ม.ค.-เม.ย.)
	ปี 2553 (ม.ค.-เม.ย.)
	% change

	1. Husked (brown) rice
            - long grain ซึ่งมี ratio ของความยาวต่อความกว้างเท่ากับหรือมากกว่า 3
              - parboiled long grain ซึ่งมี ratio ของความยาวต่อความกว้างเท่ากับหรือมากกว่า 3   
	224.31
160.74
58.38
	77.09
56.14
19.47

	89.83
63.52
25.02
	+16.53
+13.14
+28.48

	2. wholly milled rice
-long grain ซึ่งมี ratio 
ของความยาวต่อความกว้างเท่ากับหรือมากกว่า 3   
              - round grain

              - parboiled long grain ซึ่งมี ratio ของความยาวต่อความกว้างเท่ากับหรือมากกว่า 3   
               -parboiled medium grain

               -long grain
               -medium grain
	251.04
91.88
62.45
37.53
18.07
12.75
10.17
	74.74
23.84
22.39
10.57
5.40
3.92
2.71
	81.13
35.10
15.69
10.43
4.67
4.46
3.66
	+8.55
+47.23
-29.90
-1.34
-13.52
+13.62
+34.83

	3. broken rice
	69.21
	21.75
	19.36
	-10.97

	4. ข้าวเปลือก
	12.45
	4.68
	2.36
	-49.50

	รวม
	557.03
	178.28
	192.70
	+8.09


แหล่งที่มา : world trade atlas

จากสถิติข้างต้น สหราชอาณาจักรมีการนำเข้าข้าวมูลค่าทั้งสิ้น 557.03 ล้านเหรียญสหรัฐในปี 2552 โดยข้าว
ที่เป็นที่นิยมในตลาดสหราชอาณาจักรในอันดับ 1 คือ ข้าวเมล็ดยาว (ขนาด ratio ของความยาวต่อความกว้างเท่ากับหรือมากกว่า 3) โดยข้าวเมล็ดยาวแบบ brown rice มีมูลค่าการนำเข้าสูงสุด ตามด้วยข้าวเมล็ดยาวแบบ wholly milled rice ในอันดับ 2 คือ ข้าวนึ่ง (parboiled rice) โดยข้าวนึ่งแบบ long grain brown rice มีมูลค่าการนำเข้าสูงสุด ตามด้วยข้าวนึ่งแบบ long grain wholly milled rice ในอันดับ 3 คือ ข้าวจ้าว/ข้าวเหนียว (round rice) และในอันดับ 4 คือ ข้าวหัก
      1.2 การนำเข้าข้าวจากไทย
ตาราง 2 : มูลค่าการนำเข้าข้าวจากไทยแยกตามชนิดของข้าว         หน่วย : ล้านเหรียญสหรัฐ
	ชนิดของข้าว
	ปี 2552
	ปี 2552 (ม.ค.-เม.ย. )
	ปี 2553 (ม.ค.-เม.ย. )
	% change

	1. wholly milled rice

-long grain ซึ่งมี 
ratio ของความยาวต่อความกว้างเท่ากับหรือมากกว่า 3   
-parboiled long 

Grain

              -long grain

ซึ่งมี ratio ของความยาวต่อความกว้างมากกว่า 2 แต่ต่ำกว่า  3
              - ข้าวเจ้า/ข้าวเหนียว (round grain)
	21.12
17.29
0.97
0.86
0.78
	6.20
5.08
0.27
0.18
0.24
	11.67
9.91
0.45
0.39
0.28
	+88.21
+94.86
+66.82
+109.81
+16.00

	2. Husked (brown) rice

-parboiled long 

grain ซึ่งมี ratio ของความยาวต่อความกว้างเท่ากับหรือมากกว่า 3   
-long grain ซึ่งมี 

ratio ของความยาวต่อความกว้างเท่ากับหรือมากกว่า 3   
	17.35
12.79
4.36
	7.25
4.49
2.75
	8.27
5.29
2.94
	+14.01
+17.77
+6.71

	3. Broken rice
	6.79
	3.10
	1.25
	-59.38

	รวม
	45.36
	16.60
	21.35
	+28.60


แหล่งที่มา : world trade atlas

สหราชอาณาจักรมีการนำเข้าข้าวจากไทยมูลค่ารวม 45.36 ล้านเหรียญสหรัฐในปี 2552 โดยข้าวที่เป็นที่นิยมในอันดับ 1 จากไทย คือ ข้าวเมล็ดยาว (ขนาด ratio ของความยาวต่อความกว้างเท่ากับหรือมากกว่า 3) แบบ wholly milled ในอันดับ 2 คือ ข้าวนึ่ง (parboiled rice) long grain แบบ brown rice ในอันดับ 3 คือ ข้าวหัก
1.2 ลักษณะการทำ branding and packaging ของคู่แข่งที่สำคัญในตลาด
                  1.2.1  คู่แข่งสำคัญของไทยในตลาดสหราชอาณาจักรแยกตามชนิดของข้าว
              1.2.1.1 Wholly milled long grain
ตาราง 2 : มูลค่าการนำเข้าข้าวประเภท Wholly milled long grain ซึ่งมี ratio ของความยาวต่อความกว้างเท่ากับหรือมากกว่า 3  แยกเป็นรายประเทศ                                   หน่วย : ล้านเหรียญสหรัฐ
	ประเทศ
	ปี 2551
	ปี 2552
	ปี 2552 (มค.-เม.ย)
	ปี 2553
(มค.-เม.ย)
	% share
	% change

	1.ไทย
	22.70
	17.29
	5.08
	9.91
	28.24
	+94.86

	2.สหรัฐฯ
	17.84
	20.29
	3.13
	6.60
	18.80
	+110.48

	3.เนเธอร์แลนด์
	24.60
	16.75
	6.27
	4.27
	12.16
	-31.96

	4.สเปน
	13.97
	5.89
	0.89
	3.74
	10.67
	+318.52

	5.ปากีสถาน
	18.57
	9.94
	1.95
	3.08
	8.77
	+57.38

	6.อิตาลี
	8.88
	6.50
	1.73
	2.91
	8.29
	+67.43

	7.อินเดีย
	21.98
	7.49
	2.04
	2.00
	5.70
	-2.28

	รวม
	138.05
	91.88
	23.84
	35.10
	100.00
	+47.23


แหล่งที่มา : world trade atlas
สำหรับข้าวประเภท Wholly milled long grain (ซึ่งมีขนาด ratio ของความยาวต่อความกว้างเท่ากับหรือมากกว่า 3) ซึ่งเป็นประเภทข้าวที่สหราชอาณาจักรนำเข้าจากไทยสูงเป็นอันดับหนึ่งนั้น ไทยครองส่วนแบ่งตลาดสูงสุดที่ร้อยละ 28.24 โดยมีคู่แข่งสำคัญ คือ สหรัฐฯ เนธอร์แลนด์ สเปน ปากีสถาน อิตาลี และอินเดีย ตามลำดับ 
 1.2.1.2 Brown rice parboiled long grain 
ตาราง 3 : มูลค่าการนำเข้าข้าวประเภท Brown rice parboiled long grain ซึ่งมีขนาด ratio 
ของความยาวต่อความกว้างเท่ากับหรือมากกว่า 3  แยกเป็นรายประเทศ               หน่วย : ล้านเหรียญสหรัฐ
	ประเทศ
	ปี 2551
	ปี 2552
	ปี 2552 (มค.-เม.ย)
	ปี 2553
(มค.-เม.ย)
	% share
	% change

	1.อินเดีย
	36.00
	27.11
	9.87
	10.61
	42.41
	+7.49

	2.สเปน
	6.89
	9.59
	1.81
	6.16
	24.64
	+239.40

	3.ไทย
	10.42
	12.79
	4.49
	5.29
	21.15
	+17.77

	4.อุรุกวัย
	4.36
	6.51
	2.49
	1.53
	6.15
	-38.40

	รวม
	67.71
	58.38
	19.47
	25.02
	100.00
	+28.48


สำหรับข้าวนึ่งประเภท Brown rice parboiled long grain (ซึ่งมีขนาด ratio ของความยาวต่อความกว้างเท่ากับหรือมากกว่า 3) ซึ่งเป็นประเภทข้าวที่สหราชอาณาจักรนำเข้าจากไทยสูงเป็นอันดับสองนั้น ไทยครองส่วนแบ่งตลาดเป็นอันดับ 3 โดยมีคู่แข่งสำคัญ คือ อินเดีย สเปน และอุรุกวัย
การนำเข้าข้าวของสหราชอาณาจักรดำเนินการผ่าน 2 ช่องทาง คือ 
1. ผู้นำเข้ารายใหญ่ที่มีกิจการโรงสีข้าวจะนำเข้าข้าวกล้องไปสีเป็นข้าวสาร ได้แก่ Tilda Ltd., Vee Tee Rice Ltd. และ Westmill Food เป็นต้น ซึ่งผู้นำเข้าเหล่านี้เป็นผู้บรรจุ/จัดจำหน่ายรายใหญ่ด้วย โดยนำเข้าข้าวชนิดต่างๆจากแหล่งต่างๆทั่วโลกมาบรรจุใน packaging ของตนภายใต้แบรนด์ของตนเอง           ทั้งนี้ แบรนด์ของ Tilda และ Vee Tee มีจำหน่ายในห้างซุปเปอร์มาเก็ต mainstream รายใหญ่ๆในสหราชอาณาจักร เช่น Tesco; Sainsbury’s; ASDA ควบคู่ไปกับ in house brand ของห้างนั้นๆ นอกจากนี้ แบรนด์ Uncle Ben’s ก็มีขายในห้างซุปเปอร์มาเก็ต mainstream รายใหญ่ๆด้วย ในขณะที่แบรนด์ของประเทศผู้ส่งออกอื่นรวมทั้งไทยยังไม่สามารถเข้าไปขายในห้าง mainstream ได้ แต่ขายในเฉพาะห้างซุปเปอร์มาเก็ตเอเชียเท่านั้น
-Tilda เป็นผู้นำในตลาดข้าว grade premium ระดับบน ได้มีการลงทุนด้านการประชาสัมพันธ์มายาวนาน จนทำให้แบรนด์ Tilda เป็นที่รู้จักและยอมรับในคุณภาพในตลาดสหราชอาณาจักร และราคาสูงกว่าแบรนด์ premium อื่นๆ  Tilda เน้นจำหน่ายข้าวบาสมาติเป็นหลัก แต่ก็มีจำหน่ายข้าวชนิดอื่นๆ ซึ่งรวมถึงข้าวหอมมะลิจากประเทศไทยด้วย ทั้งนี้ ข้าวหอมมะลิเป็นที่รู้จักในตลาดโดยใช้คำว่า Jasmine rice คำว่า หอมมะลิ ยังไม่เป็นที่รู้จัก และข้าวหอมมะลิจากประเทศไทยจัดเป็นข้าวระดับ premium และเนื่องจากอาหารไทยเป็นที่นิยมในสหราชอาณาจักร โดยเฉพาะแกงเขียวหวานไก่ ทำให้ Tilda ได้พัฒนา range สินค้าข้าวตัวใหม่ เป็นข้าวผัด (stir fry) ปรุงด้วยเครื่องแกงแดง/แกงเขียวหวานพร้อมรับประทาน  ตัวอย่าง packaging ของ Tilda ดังนี้
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 Tilda Thai Jasmine Rice 500g                                  Tilda Thai Jasmine rice 2kg
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Tilda Stir Fry Thai Red / Thai Green 240g  ข้าวผัดปรุงด้วยเครื่องแกงแดง/แกงเขียวหวานพร้อมรับประทาน
· VeeTee Rice Ltd.


-  Uncle Ben’s

   ข้าวของ Uncle Ben’s ส่วนใหญ่เป็น express rice ที่เป็น steamed and seasoned rice พร้อมผัก นอกจากนี้ ก็มีแบบ loose และแบบ boil in the bag
  Uncle Ben’s ได้พัฒนา range ของ express rice เพื่อตอบสนองต่อความนิยมของผู้บริโภคในอาหารชาติต่างๆ โดนนำเอาจุดเด่นของอาหารชาตินั้นๆออกมา เช่น ในส่วนของอาหารไทย Uncle Ben’s มี Express Thai Curry Rice (250g) ที่ใช้ข้าวบาสมาติผสมกับข้าวขาวของไทย  พร้อมเครื่องแกงไทย Express Thai Sweet Chilli Rice (250g) ที่ใช้ข้าวบาสมาติอย่างเดียว แต่ใช้ ingredients อาหารไทย และ Express Basmati & Thai Rice (250g) ซึ่งใช้ข้าวบาสมาติผสมกับข้าวหอมของไทย (fragrant Thai rice) อย่างละครึ่ง
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- In house brands ต่างๆ
   Waitrose
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 Waitrose Jasmine Hom Mali Rice (1 Kg)  
ห้าง Waitrose ซึ่งเป็นห้างซุปเปอร์มาเก็ตระดับ premium ในสหราชอาณาจักรเป็นห้าง mainstream เดียวที่ใช้คำว่า หอมมะลิ แต่ก็มีคำว่า Jasmine ควบคู่ไปด้วย เนื่องจากคำว่า หอมมะลิ ยังไม่เป็นที่รู้จักในตลาดสหราชอาณาจักร
       Tesco
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Tesco Thai Fragrant Long Grain Rice 1kg  
2. ผู้นำเข้ารายใหญ่-รายย่อย ซึ่งจะนำเข้าข้าวสาร และจำหน่ายต่อไปยังผู้ขายส่ง ผู้บรรจุจำหน่าย และผู้ขายปลีก ได้แก่ ห้างซุปเปอร์มาเก็ตเอเชีย และห้างซุปเปอร์มาเก็ตไทย ข้าวหอมมะลิที่ขายในซุเปอร์มาเก็ตเอเชียมีหลากหลายแบรนด์ ได้แก่ Royal Umbrella ของ CP นอกจากนี้ ก็มี     แบรนด์ Green Dragon; Silk Road; Tilda; Mother Nature; Nagaraj; Siam Golden; Khun Chai ฯลฯ ในขนาดถุง 2 , 5, 10 และ 25 กิโลกรัม
           1.3 ลักษณะการทำการค้าของผู้ค้าในระดับค้าส่ง/ค้าปลีกในตลาด
       ผู้นำเข้าข้าวรายใหญ่ในสหราชอาณาจักร เป็นบริษัทของชาวอินเดียและจีนเป็นหลัก ซึ่งในส่วนของบริษัทอินเดียจะนำเข้าข้าวบาสมาติเป็นหลัก เนื่องจากมีชาวอินเดีย/ปากีสถานที่อาศัยอยู่ในอังกฤษเป็นจำนวนมาก ทำให้ข้าวชนิดนี้มีส่วนแบ่งตลาดค่อนข้างมาก (ร้อยละ 35.34) ข้าวที่มีส่วนแบ่งตลาดรองลงมาเป็นข้าวเมล็ดสั้นของอิตาลี (ร้อยละ 18.47) ข้าวหอมมะลิ/ข้าวขาวเมล็ดยาวจากประเทศไทย (ร้อยละ 8.14) และข้าวอเมริกันเมล็ดยาว (ร้อยละ 7.16) ตามลำดับ
        ผู้ค้าในระดับค้าส่ง/ค้าปลีกที่เป็นห้างซุปเปอร์มาเก็ต mainstream รายใหญ่จะจำหน่ายข้าวทั้งที่เป็นแบรนด์ชั้นนำ เช่น Tilda และแบรนด์ของตนเอง โดยนำเข้าข้าวชนิดต่างๆจากนอกประเทศมาบรรจุลงใน packaging ของตน แต่ไม่ขายแบรนด์ของผู้ส่งออกจากประเทศนั้นๆ  ส่วนผู้ค้าระดับค้าส่ง/ค้าปลีกที่เป็นห้างซุปเปอร์มาเก็ตเอเชีย จะจำหน่ายข้าวที่เป็นแบรนด์ของผู้ส่งออกจากประเทศนั้นๆใน packaging เดิม และที่นำมาบรรจุใน packaging ใหม่ภายใต้ in house brand ของตนเองด้วย
ข้อคิดเห็น
                   เนื่องจากคำว่า ข้าวหอมมะลิยังไม่เป็นที่รู้จักในตลาดสหราชอาณาจักร แต่คำว่า Thai Jasmine Rice เป็นที่รู้จักและยอมรับในคุณภาพ ดังนั้น การประชาสัมพันธ์ควรเน้นย้ำความโดดเด่นและแตกต่างด้านคุณสมบัติของข้าวหอมมะลิจากข้าวชนิดอื่นๆ และคุณภาพของข้าวหอมมะลิจากประเทศไทย และอาจใช้แนวทางเดียวกันกับ Waitrose ที่ใช้คำว่า Thai Jasmine Hom Mali Rice  ควบคู่กันไปในเบื้องต้นก่อน เพื่อให้ผู้บริโภค associate คำว่า Jasmine กับคำว่า Hom Mali และเน้นให้ความรู้ (educate) ผู้บริโภค 
------------------------------------------------------
สำนักงานส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ณ กรุงลอนดอน
กรกฎาคม 2553
